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PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na op¢éao)

X Disciplina Estagio
Atividade Complementar Modulo
Trabalho de Graduacdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)
[ ] OBRIGATORIO [ ] ELETIVO OPTATIVO

DADOS DO COMPONENTE

. Carga Horaria . .
Cédigo Nome Ne. de Créditos C. H. Global Periodo

Teodrica Prética

DESIGN E ESTETICA — MODA —
PLANEJAMENTO E PROJETO DE

MODAO0008 MODA 30 30 3 60
Pré-requisitos | Nenhum Co-Requisitos nenhum Requisitos C.H. | nenhum |
EMENTA

Metodologia de projeto de vestuarios ou produtos de moda: disciplina de projeto com pesquisa de mercado local, entendimento e questionamentos
sobre a construcdo da identidade de moda local, experimentacéao de protdtipos, elaboracéo de fichas técnicas do produto e de producéo industrial,
planejamento de colecéo e de produto de alta costura.

CONTEUDO PROGRAMATICO

DefinigBes de Moda, produto de Moda e projeto de produto de Moda

Estudo de tendéncias

Diferenga de produto de alta-costura e prét-a-porter

Estudo do perfil do consumidor e identidade de moda local

Pesquisa de Comportamento do consumidor

Selegdo, pesquisa e investigacao de mercado

Pesquisa de vocagdes regionais

Pesquisa tecnoldgica (materiais e processos)

Pesquisa de materiais

DefinigBes de forma e ergonomia

Projeto de moda (Elaboracéo de Briefing, Defini¢do de cronograma, Pardmetros do produto ou de colecéo, Pesquisas relacionadas ao
projeto, Elementos estéticos, Criagdo de croquis, Prototipagem, Producéo de caderno técnico do produto, Avaliacéo de protétipo e
Ficha técnica)

12. Planejamento de divulgacdo do produto
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